ISTITUTI DI CREDITO. LA NUOVA CAMPAGNA PROMOZIONALE DEL BANCA VALDOSTANA
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La Beev a caccia di soci e clientl

DANIELE MAMMOLITI
AOSTA

Alla ricerca di nuovi correnti-
sti ma anche di nuovi soci, la
Beev-Banca di credito coope-
rativo valdostana da il via ad
una nuova campagna promo-
zionale: affissioni, pubblicita
sui giornali, messaggi via ra-
dio, sfruttamento del web ma

anche autobus del trasporto

pubblico aostano completa-
mente rivestiti dai colori e da-
gli slogan scelti dall'istituto di
credito. «Utile alla Valle» & il
messaggio attorno a cui si svi-
luppa la strategia di comuni-
cazione. Un gioco di parole
che, sottolinea il direttore
Maurizio Barnabé, «richia-
ma, in senso stretto, l'utile
economico prodotto ma an-
che, in senso pill ampio, l'utili-
ta sociale di un istituto come
il nostro, caratterizzato dal
forte legame con il territo-
rio». Barnabé ricorda che «la
Beev & l'unica tra le banche di
credito cooperativo italiane a
coprire da sola un'intera area
regionale». Una presenza che
si traduce in numeri: secondo
i dati alla fine dell'anno scor-
so 20 filiali, 124 dipendenti,
7759 soci. - .

Proprio sui soci la Beev si
sta concentrando. La banca
ha chiuso il 2012 in crescita sia
per raccolta (+3,2 per cento,
toccando i 544 milioni di euro)
sia per impieghi (+2,6 per cen-
to, 471 milioni di euro) otte-
nendo utili per 2,9 milioni di
euro ¢ fissando un patrimonio
di 46,5 milioni. Spiega il presi-
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milioni di utili
£’ il dato registrato

dalla Banca di credito
cooperativo valdostana
nello scorso anno

Tra gli strumenti che labanca
utilizzera per ampliare

la platea dei propri soci

ci sara il sito internet
completamente rinnovato

“Pubblicita anche sugli autobus”

Ty

dente di Beev Marco Linty: «Vo-
gliamo consolidare l'immagine
elamission dellabanca, eviden-
ziare il mutualismo e il locali-
smo che ci caratterizza e sotto-
lineare la raccolta e l'impiego
delle risorse in Valle d'Aosta».
Per aumentare la platea dei so-
ci uno degli strumenti utilizzati
sara internet, con un sito web
completamente rinnovato e che
mette in grande evidenza le
istruzioni per associarsi alla co-
operativa e i vantaggi che cid
comporta. La Beev inoltre é
pronta a presentare novita an-
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Novita
Uno degli
autobus
adibiti

al trasporto
pubblico
aostano
rivestito
con i colori
e gli slogan
dell'istituto
di credito
regionale
La Becev
inoltre
sfruttera

il web

le affissioni
la pubblicita
sui giornali
e i messaggi
via radio

che sul fronte della sua offerta:
dopo il lancio dei mutui per le
giovani coppie e per le piccole e
medie imprese, Linty e Barna-
bé hanno anticipato la messa a
punto di strumenti per 1'aiuto
all'imprenditoria femminile e di
prodotti legati al filone assicu-
rativo-previdenziale. Procede,
infine, la ristrutturazione della
sede centrale di piazza Arco
d'Augusto: un lavoro da 3,2 mi-
lioni di euro che dotera 1'immo-
bile anche di un'area bambini
per i figli dei clienti e di una
nuova sala conferenze.



